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Opis kursu (cele ksztalcenia)

Wykitad ma za zadanie przyblizy¢ studentowi wspotczesny polski system medialny: przeksztatcenia
wlasnosciowe, prawne i ekonomiczne podstawy dziatalnosci prasy, radia, telewizji, telefonii mobilnej,
Internetu, role zwigzanych z nimi instytucji i organizacji: publicznych, spotecznych i komercyjnych w celu
wykorzystania tej wiedzy do celowego dobierania i sfunkcjonalizowanego analizowania i interpretowania
utworéw literackich omawianych na lekcjach polskiego w szkole ponadgimnazjalnej i ich kontekstow.
Wyktad odwotuje sie do obserwaciji studenta dotyczgcych przekazéw medialnych i jego wiedzy o
literaturze. Odwotania do literaturoznawstwa, medioznawstwa i dziennikarstwa stanowig baze teoretyczng i
punkt odniesienia. Wykiad w jezyku polskim, uzupetniajgce materiaty w jezyku angielskim.

Warunki wstepne

Kandydat zna konieczng terminologie i ma podstawowg wiedze na temat historii

uicdey Polski, literatury polskiej oraz przekazéw medialnych.

Kandydat potrafi analizowac teksty naukowe, dotyczgce teorii i historii zjawisk
medialnych. Umie analizowac i interpretowacé teksty literackie oraz obserwowaé
cechy przekazéw medialnych i r6zne aspekty dziatalnosci zwigzanych z nimi
instytucji. Zna jezyk polski i przynajmniej biernie jezyk angielski

Umiejetnosci

Kursy Technologia informacyjna.

Efekty ksztalcenia

Numer

efekty Ma wiedze:
Student potrafi wigza¢ wiedze z zakresu historii literatury polskiej oraz o dziatalnosci
wo1 s :
organizacji medialnych w Polsce po 1989 r.
W02 Student wie, jakie sg ekonomiczne i spoteczne przyczyny oraz konsekwencje formatowania
przekazéw medialnych.
MUl Ma umiejetnosci:
efektu 19 ’
uo1 Student potrafi analizowac wybrane przekazy medialne, interpretowac je i wigza¢ z tekstami

literackimi.

Student potrafi omowi¢ oferty programowe réznych nadawcéw w Polsce po 1989 r., umie
uo2 rozpoznawac intencje twércéw przekazéw medialnych oraz charakteryzowaé przewidywanych
odbiorcow.



e Ma kompetencje spoteczne:

efektu
K01 Student postrzega przekazy medialne jako istotne dla zycia kulturalnego narodu.
K02 Student umacnia miedzyludzkie wiezi, wspotdziata z innymi.

Organizacja
- Wykiad Cwiczenia w grupach
Forma zajec
(W)
A K L S P E
Liczba godzin 15 wykfadu

Opis metod prowadzenia zajec

Wyktad odbywa sie zdalnie. Sktada sie z materiatdw, ¢wiczen do autoewaluacji oraz quizéw
sprawdzajgcych wiedze studenta. Uczestnicy moga tez redagowac hasta w wikistowniku oraz kontaktowac
sie migedzy soba i z prowadzacg wyktad w czasie rzeczywistym (czat), a takze przy posrednictwie forow.
Metody i techniki: wyktad, dyskusja, praca z tekstem, metoda problemowa, gielda pomystow, Web Quest.

Formy sprawdzania efektdéw ksztatcenia
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Warunki zaliczenia to: rozwigzanie 7 quizéw na co najmniej 70% punktow kazdy oraz
merytoryczne zabranie glosu w dyskusji, aby gtos byt oceniony na co najmniej 70%
punktéw (walory merytoryczne do 40%, dydaktyczna przydatno$¢ do 40%, celowe

i poprawne wykorzystanie hipertgczy, grafik itp. do 10%, jezyk do 10%).

Kryteria oceny

Uwagi Hiperigcza wedtug stanu na 28 VIII 2017 r.



Tresci merytoryczne (wykaz tematéw)

1. Rynek mediéw drukowanych i elektronicznych w Polsce po 1989 r. i historia jego uksztattowania,
wyznaczniki, struktura, elementy sktadowe (media o zasiegu ponadnarodowym, ogdélnopolskie,
regionalne i lokalne).

Okreslanie priorytetowych celéw dziatalnosci wspotczesnych polskich nadawcéw publicznych,
spotecznych i komercyjnych.

Kulturotworcze funkcje prasy, telewizji, radia i Internetu.

Przemiany czasopism miodziezowych.

Zadania i kompetencje KRRIT.

Edukacja medialna w Polsce.

Dziatalnos¢ wybranych koncernéw medialnych, zwt. Ringier Axel Springer, Agora, Bauer Media Group,
Groupe Edipresse, Eurozet, Grupa Radiowa Time, Grupa ITI, Polsat, Fundacja Lux Veritatis.

8. Przejawy globalizacji i tabloidyzacji w medialnych przekazach.

9. Analiza przekazéw telewizji publicznej, spotecznej i komercyjne;j.

10. Rozpoznawanie i charakteryzowanie przewidywanego odbiorcy.

N

Nogakw

Wykaz literatury podstawowej

Bernat Katarzyna Dziennikarstwo radiowe: miedzy misjg a komercjg, ,Infotezy. Internetowy periodyk
naukowy poswiecony mediom i nauce o informaciji”,
http://www.ujk.edu.pl/infotezy/ojs/index.php/infotezy/article/view/35/99.

Dagbrowska Anna Justyna i in. Katalog kompetencji medialnych i informacyjnych, Fundacja Nowoczesna
Polska, https://nowoczesnapolska.org.pl/dzialania/publikacje/.

Kaznowski Dominik Polscy emigranci w Europie 2007, ARC Rynek i Opinia",
http://www.slideshare.net/domino00/polscy-emigranci-w-europie-2007 .

Piwowarska Anna Trzy oblicza ,Filipinki” [w:] ,Zeszyty Prasoznawcze” 2003 nr 3-4 (175-176), s. 127-146.

Rodak Malgorzata Polskie i niemieckie ,Bravo” — porownanie [w:] ,Zeszyty Prasoznawcze” 2007 nr 3-4
(191-192), s. 159-175.

Rokicki Jan Nie wygracie z partig [w:] ,Biuletyn Instytutu Pamieci Narodowej” 2008 nr 8-9 (91-92), s. 23-35.

Wykaz literatury uzupetniajgcej

Braun Juliusz Potega czwartej wiladzy. Media, rynek, spoteczenstwo, Wydawnictwa Szkolne
i Pedagogiczne, Warszawa 2005, rozdz. Skomplikowane dzieje mediéw w Polsce, s. 65-122, Rok
1989 — polskie media na wolnosci, s. 123-164, Rynek mediéw w Polsce s. 207-218.
Jakubowicz Karol Media publiczne. Poczgtek korca czy nowy poczgtek?, Wydawnictwa Akademickie i Pro-
fesjonalne, Warszawa 2007.

Kaczmarczyk Michat The Mass Media in Poland. Between the Mission and the Market, University of St.
Cyril and Methodius in Trnava, Trnava 2012.

Kossewska Elzbieta, Adamowski Janusz Wiodzimierz Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, Warszawa
2004.

Mielczarek Tomasz Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce 1989-
2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008.

Sonczyk Wiestaw Tranformacja polskiego systemu prasowego w latach 1989-2005 - proba analizy
ilosciowej [w:] Media dawne i wspotczesne, Tom I, red. Bogumita Kosmanowa, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, Poznan 2006, s. 187-197.

Swiderski Jan Radio i telewizja w Polsce po 1989 roku [w:] Transformacja systeméw medialnych w krajach
Europy Srodkowo-Wschodniej, red. Bogustawa Dobek-Ostrowska, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 177-199.

Zatubski Jan Polskie tabloidy [w:] tenze Media i medioznawstwo, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun
2006, s. 129-160.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Nakta@dr Studenta)

Wyktad w formie zdalnej 15
llos¢ godzin z.ajec Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.)
w kontakcie — -
Konsultacje indywidualne 1

z prowadzgcym
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu

Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 9
llos¢ godzin Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu sie z
pracy studenta niezbedna literaturg przedmiotu
bez kontaktu
z prowadzacym Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu / kollokwium / testu
Ogotem bilans czasu pracy 25

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 1

Tre$¢ dokumentu udostepniana jest na licencji Creative Commons.

® Uznanie autorstwa (Attribution by). Dozwolone kopiowanie, dystrybucja, wy$wietlanie i uzytkowanie dzieta oraz wszelkich jego pochodnych pod warunkiem
umieszczenia informacii o autorce.

@ Na tych samych warunkach. Kopiowanie, dystrybucja, wy$wietlanie i uzytkowanie pochodnych dziet, pod warunkiem ze bedg opublikowane na takiej samej
licenciji.

Uzycie niekomercyjne. Kopiowanie, dystrybucja, wySwietlanie i uzytkowanie dzieta i wszelkich jego pochodnych tylko w celach niekomercyjnych.

Przystepnie napisany tekst licencji informujacy o prawach uzytkownika dostepny jest na stronie http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/deed.pl .



